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Mobile TV Sucks
Mobile Web 2.0 Rules?

Yhteenveto esityksesta
Oulussa 26.4.2006

Ville Virtanen

Helsingin Kauppakorkeakoulu
Markkinoinnin ja johtamisen laitos



Telkkarin mobiili historia

e 1952: Raahattava TV

1962: Kannettava TV

1977: Tasku TV

1990: Sony Watchman

2005: kylkiainen...

2006: Place shifting esim. Slingbox
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Ovatko kuluttajat valmiita maksamaan? o

5 - Extremely Likely

4 - Very Likely

3 - Somewhat Likely

2 - Slightly Likely

1 - Not Very Likely

- Not At All Likely

Not Interested - Did Not Evaluate

o

Free/Commercial $4.00 per $0.30 per Clip
Supported Month/Unlimited

Lahde: TMNG, 05/2005
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Mita kannattaa promota? Etela-Korea

Q : What should we do to promote T-DMB? (%)>(N=1,013) I
b9.0
Low Service fee = 8)
. . 14.5 (n-147)
Quality of TV Signal o
Coverage e " (a=109)
Low receiver price [———]
. = 45 =77
Favorite channel [
Favorite DTV Contents g =& 1%
Data Service | 08 (=21
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Interactivity i e | | |
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Lahde: Ministry of Information and Communication, Republic of Korea, 11/2005
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Maksullinen TV matkapuhelimessa Sucks!
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Matka-TV — ei mitaan uutta
Place shifting Kills the simulcast star
Miksi kuluttaja maksaisi?

Jos sisallolla kerataan lisaa rahaa,
sisallontuottaja haluaa sita myos

Jos sisaltoa ei ole tarjolla, kuluttaja
tuottavat ja jakavat sita itse...



Etela-Korea: Mobiili-TV lanseerausstrategia= 1',;;‘"
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- l REVENUE

SERVICE ¢ INCREASE

Fast creation of
customer base

I MARKET PAY
Pay service CREATION I SERVICE

Flat rate pay service

Usage based service

Data
Services
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Lahde: Ministry of Information and Communication, Republic of Korea, 11/2005
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Web 2.0 ja mobiili LY

i

Kuluttajalahtoinen sisallon
tuotanto ja valitys

! ., Sosiaalinen

Kollaboraatio «+— )
verkottuminen

Fyysinen
ymparisto
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Mobiili-TV: Uusia liiketoimintamalleja

"limainen” Advertainment — Coca-Cola
« Kayttaytymispohjainen profiliointi

* Kuluttajien luoman sisallon hallinta ja
jalleenmyynti

Vaikuttajamedian myynti
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Kotilaksyt

Mobiili TV on ekosysteemi, jossa kohtaavat
perinteinen TV-sisalto, kuluttajalahtoinen media ja
fyysinen ymparisto

Ekosysteemi el synny ottamatta mukaan ja
sivistamatta TV-sisallon perinteisia rahoittajia —
mainostajia.

Perinteisten media- ja mobiilitoimijoiden syyta
varmistaa asemansa nopeasti ennen kuin heidat
ohitetaan...



Discussion, Questions, Comments?

ville.virtanen@hse.fi

050 - 595 00 00
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