* ensimmainen dia. Sen tarkoitus on
kokellla tekniikan toimivuutta.



| hear voices

tylsyyden lyhyt historia
kasiraudat sangynpaadyssa
But the little girls understand
Ihmisyyden tarkoitus? se on "Ping”.

mita markkinoijan on syyta oppia
Leijonakuninkaalta

oletteko Frank Zappa vai PMMP?









Aktiivisesti valttaa TV-
mainoksia!



Jo lahes kolmasosa 7-14-vuotiaista
lapsista

luopuisi mieluummin tv:sta kuin
Internetista

Internetia viimeisen 3 kk aikana kayttaneet lapset

0 25 20 75 100
O Luopuisin televisiosta m Luopuisin Internetista
Lahde: TNS Gallup 2004, Kids Online 2004




Yli 50% Yhdysvaltojen
nuorista kayttaa mesea
televisiota
katsellessaan.



Mediamaailma Nokian mukaan... Mobile Media

2000°s — |
Internet - ‘ \

Recordings -
1930’s

Television -
1920’s

Printing
press -



Nokia, mika on maailman paras media?

GO« )8[6

Mika on seuraava suuri media?
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Langaton teknologia kehittyy huimin askelin,
yha rikkaampia sisaltoja, yha enemman
Telekommunikaatio kehittyy, mutta mahdollisuuksia

samalla urautuu ja lopulta polkee paikallaan

Markkinointiviestinta l0ytaa massojen voiman
ja businessmallit seka viestinnan keinot lukkiutuvat
- koska business pyorii ja tulovirrat ovat kohdallaan.
Siina sivussa brandit maaritellaan volyymin kautta.

Ihmisten valinen viestinta mukautuu

massamedian voimaan - mediaa Tassa ja nyt,

_kulutektalan milloin ja miten haluan.
Ja se kuluttaa Lahella tai globaalisti - yksilo paattaa taas!




Brand on valine.
Sita ei sinansa
kaupata, sen
tehtava on kuunnella,
muuttua

ja fasilitoida.

Media olen mina.

Ja media on minun.
Brandit ovat minua
varten, ei painvastoin.

Uuudenlainen
mediasisalto.
Kuka sita tuottaa,

Uudet rakenteet,
ansaintamallit
ja ravintoketjut.

Uudenlaiset u %SI kuka sen maksaa?
toimijat. media- Mihin sita
Uusi toimiala? kasitys kaytetaan?

arconi, Mina ja muut,

analoq -> diaital Langaton Tassa ja nyt, oma med.|a ja

J 9 viestinté, milloin ja sen hallinta.
3G, 4G, mobiilt ja i Verkottuminen.,
multimedia internet - kehitys haluan jopa globaalisti.

- rakenteet

- ansainta-
Tele- mallit

A. G. Bell, kommu- J - vaikutus | Nais Kuka mina olen?
puhelin laitteena nika Enta sina?
verkostona ja Kuka haluaisin olfa,

liiketoimintana EPAJATKUMON ELEMENTIT sinulle?




”Brandien rooli on muuttumassa. Brandista tulee valine.
Sita ei sindnsa kaupata,vaan sen tehtava on kuunnella, muuttua
ja fasilitoida kuluttajalle hanen toivomiaan
elamyksia ja kokonaisuuksia.”




"Median omistan mina.

Ja sen sisallosta paatan mina.
Lempisisaltoni? Mina itse.”




100 miljoonaa Ted Turneria.
(Tai Mikael Jungneria)

Miten he media-imperiumiaan kayttavat?
Mita tuottavat itse? Mita ostavat?
Mita myyvat?
Mita he [ahettavat "Broadcast” Mita "Narrowcast”?

Haluavatko he ehk& maksun siita, jos SINA
haluat olla mukana HEIDAN mediassaan,
tavoittaen heidan kauttaan heidan
verkossaan olevat henkilot?




“Lahitulevaisuuden kuluttaja hallitsee omaa media-kulutustaan.
Hanella on kaytossaan monimediamahdollisuuksia, langattomasti
Ja raataloidysti. Han tulee itse valitsemaan, millaista
mediasisaltoa han haluaa saada kayttoonsa — ja tulee myos itse
paattamaan, milla hinnalla han sita ostaa tai toisaalta miten hanta
tulee palkita siita, etta ottaa jotakin kaupallista sisaltoa vastaan.”




Kuunnellaanpa tohtoria:

« Julkisuus on se iso juttu - mutta maariteltyna
uudelleen.

Nyt alkaa todellisen julkisuuden aika. Nuoret aikuiset
hylkivat valmiiksipureksittuja britneyspears-paketteja,
ja kayttavat omia verkostojaan ja kommunikaatio-

iInstrumenttejaan tehdakseen itse itsestaan julkkiksia.

Jokainen haluaa olla tahti ja tulla kohdelluksi
sellaisena.

« Kit Carman, Ph.D., Business Consumer Psychologist,
Golden Gate University, San Francisco
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Siita on tulossa henkilokohtaista. 1
Sita ei enaa vastaanoteta,
eika sen ehdoilla toimita.
o Jokainen meista voi julkaista,
Uusimmat kuvat (1-9) tuottaa ja esittaa.
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Onko tama
mediaa?




l-want-it-right-now-right-here-
and-l-could-not-care-less-

how-you-get-it-to-me.com




meidan sisaltomme

Sisaltoa on
olemassa
kolmenlaista.

push

sinun sisaltosi




Insert your credit
card number here.

BUYII

Pop-up

Zoom! Zap!
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Brandimme luo ja yllgpiiag @yh ISOja,
joissa kayttajat saavat muksistaan,
antaa miewpitelta,
ja kokea olevans Imme kanssa yhteydessa.
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- 4,1 million unique visitors per month (source Nielsen)
-- 17 countries, including China

Mission: to bring the joy and positive experience of interacting and
playing together to everyone online
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Sprite, Kelloggs, L Oreal, Nike...

= ‘ ~armasG: grg_gies _(:CH, ara per fi tenim un hotel ! ! fet pers
Kaisa_88: per fl un hotel per nosaltres!im BlackJsck-CAT

[

T loungedude: VISCA CATALUNYAM

| wmw.habboﬁ tal.cat

hardcore-habot; omaa sisaltoa, omat blogit



meet

The Gorillaz
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Mina naen sinut.

Mina naen sinun nakevan minut.
Tiedan sinun tietavan, etta minakin naen sinut.

Voin yrittaa olla juuri sellainen kuin kuvittelen sinun toivovan
minun olevan.

Tiedan myos, etta sina teet samoin minulle.



uusi pyha kolmiyhteys

kanava/media

informaatio

\ Miksi?

Missa?
Kenen kanssa?
Missa roolissa?
Kuinka kauan?




“Kuluttajista saatavan tiedon rooli tulee muuttumaan. Taman roolin
ymmartamisessda on pakko ottaa huomioon toisaalta teknologian
muutokset ja toisaalta ndiden muutosten mahdollistama asiakkaan vallan
kasvu. Data ei ole vain dataa, vaan se liittyy paikkaan, asiakkaan
kohtaamiseen, tilanteeseen ja mielentilaan. Datan tulee olla perustana
uudenlaiseen sisallon ja palvelun tuottamiseen.”







Etsimme HIM Street Teamien vetajia

* Uusi HIM albumi "Dark Light” julkaistaan
maailmanlaajuisesti syyskuun lopulla. Suomessa
julkaisu tapahtuu yhteistyossa Helsinki Music
Companyn kanssa ja nyt etsimme aktiivisia henkiloita
kaynnistamaan alueellista street team —toimintaa ja
osallistumaan HIM:in uuden levyn "sissimarkkinointiin”.

« Kutsumme hakemusten perusteella kymmenkunta
henkiloa timinvetajien kokoontumiseen jonka jalkeen
projekti kaynnistyy. Tiiminvetajille el makseta
rahapalkkaa vaan kyseessa on street team —hengen
mukaisesti talkootyohon pohjautuva vapaaehtoinen
operointi bandin hyvaksi.

Pekka Nieminen, HMC — Helsinki Music Company



» bandista tulee ELAMYS

 sita etsitaan, suodatetaan,
muokataan, kulutetaan, se
tunnetaan ja haistetaan,
kuullaan ja nahdaan

e fani on osa bandia. Osa
elamysta.

 haluamallaan tavalla.




HIM on kokonaisvaltainen elamys,
jonka elementtien tulisi niveltya yhteen
saumattomasti ja sujuvasti,
kayttajan huomaamatta milloin siirrytaan
palveluntarjoajasta toiseen.

Soittoaanet | |
(Villen juuri Sinulle Liput, t-paidat,
saveltama) video konsertista...

Encore-biisin
aanestys kannylla

Kokoa oma
Konsertin cd-levysi
jalkeen parhaat
palat mms-viesteina

Keikka- ja Yhteys muihin

banditieto faneihin, Animaatiot
koko ajan



Yhteisot

Yhteison kasite ei enaa ole sama kuin ennen, eli
paikan, sosiaalisen ja taloudellisen aseman seka
perheen taustan funktio. Nyt yhteiso on
sattumanvarainen, spontaani, paikasta

riippumaton, ja joustavien kommunikaatiokanavien
vhteenkutoma.

Institute of The Future




Nuoret sanovat: verkostoni on perheeni.

Heidan identiteettinsa, arvonsa ja resurssinsa
syntyvat vuorovaikutuksesta ja vuorovaikutuksessa
toisten kanssa. Nama "toiset” eivat valttamatta ole
oman perheen jasenia, omasta naapurustosta,

kaupungista tai edes maasta.

Institute of The Future




Verkostojen synty ja syyt niiden
muodostamiseen muuttuvat.

Nyt niita syntyy tilanteen mukaan,

paikasta ja ajasta riippumatta, joskus vain hyvinkin
vhyeksi aikaa — vaikkapa tiedon saamista
ja sen valittamista varten.

Institute of The Future




“Kampanjoiden menestys ja tehokkuus tullaan
lahitulevaisuudessa mittaamaan positiivisten
yksilokayttokokemuksien kumuloitumisena ajan suhteen.
Seurantamittariston on pakko uusiutua tata varten - tarvitaan
Jatkuva, reaaliaikainen luuppi asiakkaan ja yrityksen valille.”




Entas se Leijonakuningas?



kuluttajien muuttuva kasitys siita;
mista pitda maksaa ja ’\
minka tulee olla ilmaista

kuluttajien kasitys
"mediasta”

muuttuu
gND
"pre-fabricated” sisalto

luovuutta luovuuden / \
vuoksi; yha parempi . s
printtimainos mainontg = sisalto broadcast-

media

keskinaisviestinnan ohjelmisto- /
teknologian nopea kehitys\ / yhteistyo

mainonta
T 360-osaaminen, multikanava-

— hallinta \

globaalit kommunikaatio-

julkaisu-
teollisuu

etno/kulttuuri-klusterit

v@anyhteisét N
maantieteelliset

. .
iImiézhteisbt klusterit jatit \
henkilékohtainen/ /

verkottuminen brandit etsivat uusia tapoja € 777

olla dialogissa
uudenlaisten kuluttajien kanssa ,\/J



Mita naet kuvassa?

Product penetration, 2 cnses

e—————

~ - -
-

h ’
R Sttt Wilh Cr oy
chosen customars ‘—'-‘__’ y

LS - .

. E—

100000 4 . | simijar penatration

[ curves, 5 month

-:_:'—..:.L'.—.
-

HO000 4 i { time difference




POWER LAW:

Jjokainen verkoston
jasen tavoitetaan,
kun tavoitetaan ns Alpha Userit.
Heita on n. 2%

kokonaismaarasta.



Kylla. Lounas voi olla ilmainen.

Niinan MMS Jukalle:

IF lahestyy Jukkaa:

IF

"Moi, Niina tassa. Ensi

viikonloppuna muutan SPOHSQFOI
omaan kamppaan, sinuakin.
Klikkaa

Ruoholahteen — mukavaa!
Tulethan talkoisiin?
Lopultakin oma kamppa! Aiti
siivoaa sita yha =) Ohessa
kuvia. Eiko ole hieno?
Arvaa mita, IFin tyypit
sponssaa mun muuttoa! Se
on tosi hyva juttu ja
ma tarvitsin vakuutusta joka
tapauksessa.

tasta ja
lue lisaa.”




“Markkinoijien kannalta on oleellista tunnistaa oman
kohderyhmansa sisalta ne yksilot, joiden sosiaalinen verkosto on
mahdollisimman laaja. Nama kuluttajat ovat ne, joihin
markkinointiviestinnan investoinnit tulee kohdistaa. Muut
seuraavat mielipidejohtajia.”




“Uusia, elektronisia medioita olisi mielenkiintoista
kayttaa, mutta media- ja mainostoimistoilta puuttuvat
ne mittarit, joilla niista voitaisiin tehda yhteismitallisia

traditionaalisten medioiden kanssa.”




”Niin sanottu monikanavakampanjointi on ajatuksena
mielenkiintoinen, mutta kukaan omassa yrityksessani tai
alihankkijoiden joukossa ei hallitse niiden manageerausta edes
teknisesti, saatika sitten, etta ne synkronisoitaisiin viestin
sisallon ja brandimme haluttujen dimensioiden suhteen.”




Viking Line, mainostoimisto MCCann.
1970-luku.
Haasteena vastata kovenevaan kilpailuun.
Ratkaisuna konsepti, joka a) vetoaa ydinkohderyhmaan, lapsiperheisiin
b) vapauttaa vanhemmat kuluttamaan omaa aikaa ja rahaa
c) vie lapsilta sopivasti energiaa, jotta vanhemmat voivat illallakin painua baariin

Mainostoimisto

ei tarjonnut ratkaisuna
uutta kampanjaa
vanhoin evain.
Pallomeri-konsepti toki
mahdollisti ja
edellyttikin
kampanijointia,

mutta uudella tavalla.
Ja Kilpailijoista erottuen.

Loppu on historiaa.

Millaisia "pallomeria” pitaisi ja voisi
nykyaan kehittaa? Virtuaalisiako?
Miten niita kehitetaan?
Osataanko enaa 70-lukulaista yhteistyota?



Loydatko itsesi
kuvasta?




arvoketjuista
arvoverkkoon.

"Jos yhteen hiileen puhaltaminen tuntuu liian utopistiselta,
yritetaan edes puhaltaa omaan hiileen yhteisessa hiilikeossa.
Kauempaa katsoen se nayttaa nuotiolta.”

- Kim Kuusi




PMMP: Frank Zappa:
Mina olen taydellinen. Free your mind

Ala rakastua! and your ass will follow.
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Alakkonaa mua®?




kiitos mielenkiinnostanne

040 772 3444




